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李斯婷.就是商品詳情頁 Listing！李斯婷就是商品詳情頁 Listing！

學習建立 Listing 是在亞馬遜上開店的第一步。想成為跨境出海資優

生、實現高效引流熱銷，掌握 Listing 的優化技巧更是不容小覷的一

環。

為了幫您用正確的姿勢追到李斯婷，亞馬遜全球開店推出李斯婷追求

計畫——Listing 0-100公開課，為新老賣家提供從0-1、從1-100的

Listing 學習、進階成長指南，不僅助力新賣家更快上手 Listing 的建

立優化，也可以幫助老賣家自省自查，不斷更迭優化，打造高品質的

商品詳情頁。

李斯婷對您真的很重要！

四本超全「追求指南」幫您高效理清「追求計畫」思路！

首先打開第一本「Listing優化工具大全」

一覽所有優化 Listing 的工具清單！

• 影響旺季流量和轉化的因素

• 旺季優化 Listing 的架構與步驟

• 適合不同網站的旺季風格與要素

• Listing 完整度(IDQ)的重要性、自我檢查修復

• AHR 是什麼？影響 AHR 的 Listing 要素

• 可能的 Listing 合規風險避免與處理

• 了解 Listing 定義和在亞馬遜商城的角色

• 買家購買流程中的 Listing 要素

• 上傳 Listing 前的準備工作、自查清單

• 上傳第一個 Listing 的具體操作

• 上傳第一個 Listing 後的注意事項

適用於所有賣家

適用於所有賣家

適用於所有賣家

適用於新手賣家

Listing
優化工具
大全

旺季
Listing
備戰指南

Listing
健康診斷
與修復

從0到1
新手Listing
指南

01工具包

02大促包

03健康包

04新手包

李斯婷是誰？
李斯婷是誰？
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Listing 優化為何重要? Listing 優化為何重要? 

持續優化形成良性迴圈

吸引

進
入

內外部流量

瀏覽節點

搜尋關鍵字

商品名稱

主圖

ASIN商品詳情頁

內部自然流量

轉
化

訂單生成

促
進
轉
化

附圖

商品要點

商品描述

A+/高級
A+
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數據分析工具 21

管理實驗 Manage Your Experiments

亞馬遜品牌分析 Amazon Brand Analytics

21

22

互動展示、評論 18

直播 Amazon Live 

貼文 Posts

Vine 計畫

18

19

20

05

成長工具 05

成長機會 Growth Opportunities

展示工具 07

A+頁面

品牌旗艦店 Stores

產品影片

360° View

New Version/New Model

10

09

11

12

07

修復商品工具 Fix Your Product

商品刊登品質儀表板 Listing Quality Dashboard

13

14

修復/優化詳情頁 13

透過 Listing 優化工具集合

我們希望能幫助解答以下問題：

目錄 Contents

上傳和跨網站工具 24

一鍵 Listing 通全球

建立國際刊登資訊 26

25

推廣詳情頁 15

商品推廣廣告

品牌推廣廣告

展示型推廣廣告

15

16

17

29

官方資源 28

Listing 品質提升支援

亞馬遜官方商品詳情頁面優化服務 Listing by Amazon

28

如何跨網站同步商品詳情頁？

如何選擇適合我的上傳/同步工具？

跨網站上傳/批量上傳 Listing

為什麼我的 Listing 不可販售？

如何自行修復 Listing？

檢查並修復 Listing

怎麼獲取更多優質的客戶評論？

如何獲得站內流量、推廣我的 Listing？

有什麼增加站內外社群互動、展示 Listing 的方式？

口碑與推廣

我的 Listing 有什麼部分需要優化？

該優先優化哪些 Listing？

發現優化 Listing 機會

如何用影片、圖片更清晰展示商品特色？

有什麼模組可以讓消費者了解產品故事和品牌？

為詳情頁增加更多展示形態

如何獲得專業的建議，從根本優化商品詳情頁？

是否有自動建立、翻譯 Listing 的方式？

諮詢與建議
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成長工具

入口

賣家平台 > 成長 > 成長機會

適用賣家

亞馬遜美國、英國、德國、法國、義大利、西班牙、日本和印度站的賣家

針對重點 ASIN，系統會為您量身定做，給予客製化的具體推薦動作。推薦動作主要分為優化 Listing 頁

面和優化定價策略兩個維度，且陸續會增加更多新的推薦動作類型

功能優勢

成長機會推薦動作類型

系統會向您顯示商品每日對應的查看次數、ASIN 轉化率、分類轉化率、銷售排名和庫存數量。這些關

鍵績效指標可以幫您確定商品的流量和轉化率變化趨勢，並決定對哪些商品採用哪些推薦動作，以便高

效提升流量、轉化率、銷售排名及銷量

成長機會推薦數據維度

成長機會 Growth Opportunities

該功能是一個自訂推薦的工具，藉由大數據演算法，盤點店內所有 ASIN，找到高價值和高潛

力的 ASIN；再透過系統評估鎖定這些重點 ASIN 的短板和潛力。

找到最值得追求的李斯婷

成
長
工
具
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新增主圖片

新增高解析度主圖片

建立 A+ 對照表

建立 A+ 內容

註冊 Amazon Vine 計畫

優化商品名稱

操作建議

閱讀更多

成長機會的功能詳解

成
長
工
具

https://mp.weixin.qq.com/s/KJ6YHgc4kj_C33xxgy59aA
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展示工具

入口

賣家平台 > 廣告 > A+ 頁面

適用賣家

須為亞馬遜各網站的品牌賣家

功能優勢

A+頁面

透過該功能，您可以利用圖片和文字的組合，透過展現場景化的商品圖片來講述獨特的品牌故

事，讓買家充分了解商品，增強宣傳效果進而提升銷售轉化。

展
示
工
具讓李斯婷展現最好的一面

選擇要建立的A+內容類別型:

增強型商品描述 其他內容類別型

基礎

最多建立5個增強內容模組以突出顯示產品的功
能

建立基礎

高級

升級到7個模組，包括影片功能、更大的圖像和
互動體驗。

建立高級A+

品牌故事

講述涵蓋您品牌中所有商品的品牌故事

建立品牌故事

加入輪播顯示且可連結到其他ASIN和您的
商店的內容卡片

商品描述會顯示在增強商品描述上方的一個
新部分中
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操作建議

閱讀更多

高級 A+頁面向第三方品牌賣家開放

A+頁面內容搭建思路

您可從企業使命、品牌定位、確定目標買家、商品賣點發掘四個角度考慮，來完成 A+頁面的內容搭建

您可以從寫多少、寫什麼、怎麼寫、加分技巧四個角度考慮，來完成 A+頁面的內容搭建

A+頁面搭建建議

使用 A+頁面功能，利用圖片和文字的組合，透過展現場景化的商品圖片來講述獨特的品牌故事，提升

複購，增強宣傳效果進而促進銷售業績。透過 A+商品描述管理器，您可以使用自訂的內容模組、基於

大數據的內容推薦和多語言、多變體的內容複製功能，來輕鬆建立和管理內容

基礎 A+頁面

高級 A+頁面為您提供了首屈一指的商品詳情頁搭建工具，透過一系列獨特的內容模組，例如影片模組、

互動式熱點模組、輪播模組、高級比較表，您可以傳遞豐富的產品資訊並講述品牌故事。與基礎 A+頁

面相比，高級 A+頁面可以促進更高的轉化率

高級 A+頁面

品牌故事能讓您在競爭中脫穎而出，並透過講述獨特的品牌故事來與買家建立聯繫。您不需要調整現有

A+內容，就可以新增品牌故事模組，以突出品牌的關鍵要素並展現旗下其它商品。透過該功能，您的品

牌故事將與商品描述模組區分，在商品詳情頁的「From the brand」部分獨立展示

品牌故事

展
示
工
具

https://mp.weixin.qq.com/s/LL1bf738CrM-9-GcCUQ2WQ
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入口

賣家平台 > 品牌旗艦店 > 管理店鋪

品牌旗艦店 Stores

無論您的品牌規模如何，品牌旗艦店都能為您提供一個沉浸式的空間，向受眾介紹您的品牌故

事、使命和產品。它可以作為您站外引流的目的地，也可以作為展示品牌形象、維護買家互動

的陣地，進一步提升品牌黏性。

操作建議

在品牌旗艦店生成器中建立首頁

選擇首選範本

建立品牌旗艦店子頁面

選擇內容模組和小部件

審查並發佈

閱讀更多

裝修品牌旗艦店的實際案例

適用賣家

須為亞馬遜各網站的品牌賣家

使用不同模組進行多樣組合，輕鬆建立多個

頁面

特色品牌旗艦店

追蹤按鈕會出現在貼文、商品詳情頁及品牌

旗艦店上。作為品牌粉絲的買家也會在瀏覽

過程中更先透過貼文看到品牌相關動態，如

折扣、新品發佈和暢銷產品

追蹤 Follow

使用您獨有且易於記憶的亞馬遜URL，透過

亞馬遜站內廣告和站外行銷活動，將買家導

流至品牌旗艦店

功能優勢

獲得您自己的亞馬遜專屬網址

藉由品牌旗艦店見解模組，您可以深入了解

品牌旗艦店銷量和流量來源

使用品牌旗艦店見解優化廣告活動

展
示
工
具

https://mp.weixin.qq.com/s/gSc_l5InC3GQMY8ph-I_1g
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入口

賣家平台 > 型錄 > 上傳及管理影片

產品影片

透過該工具生動全面展示產品，能夠增加消費者印象，有助於提高轉化，觀看影片的消費者比

不看影片的消費者購買的可能性高出3.6倍！

適用賣家

針對所有擁有品牌註冊亞馬遜賣家開放

功能優勢

您上傳的影片，除了顯示在在售商品的主圖板塊中，可能還會出現在商品詳情頁面的影片部分和搜尋結

果中，展示產品更生動全面，增加消費者印象，有助於提高轉化

操作建議

轉至上傳及管理影片頁面

查看亞馬遜的社區準則和受限商品政策

點擊右上角的「上傳影片」

輸入必填欄位：影片檔案、縮圖、影片標題和相關 ASIN

展
示
工
具
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傢俱
Furniture

家居
Home

家裝
Home Improvement

廚房用品
Kitchen

草坪花園
Lawn and Garden

燈具
Lighting

Photo

體育用品
Sport

玩具
Toy

Hobby 汽車用品
Automotive

寵物用品
Pet Products

大家電
Major Appliances

工業與科研用品
Biss Basic

入口

需聯繫您的帳戶經理進行申請

360° View

360°視圖是72張不同角度圖片組成的可以360°旋轉的視圖功能；使買家能夠以更直接的方式

與產品進行交互，旋轉產品從不同的角度了解它們。

適用站點

北美站（美國、加拿大和墨西哥站）、歐洲站（英國、德國、法國、義大利、西班牙站）、日本站

適用品類

展
示
工
具
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素材要求

72張照片

每張圖片5°旋轉角度

所有照片一致高度

刪除所有背景細節

所有圖片色調/飽和度一致

裁剪圖像尺寸為正方形

參與方式

聯繫您的帳戶經理，填寫相應資料，通過審核後可關聯加入 New Version/ New Model

New Version/New Model

旨在透過亞馬遜商城，將產品的最新版本資訊傳達給客戶，用來改善客戶體驗，以幫助客戶做

出明智的購買決策。在商品詳情頁面的商品要點下方，會出現該產品的最新版本推薦，透過這

個方式給予顧客最直覺的印象。

前台展示位置

展
示
工
具
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修復/優化詳情頁

庫存 > 管理所有庫存 > 已禁止顯示搜尋結果且非在售商品

入口

所有網站通用

適用站點

「庫存 Inventory」下拉式功能表中點擊「管理所有庫存 Manage Inventory」

點擊「已禁止顯示搜尋結果且非在售商品」

在「修復商品」頁面點擊「在搜尋結果中禁止顯示」查看詳情，並根據提示進行修改

操作建議

買家搜不到我的 Listing？完整度不足怎麼辦？

閱讀更多

修復商品工具 Fix Your Product

修復商品工具（Fix Your Product，簡稱 FYP）可以幫助賣家發現並修復因 Listing 詳情頁品

質問題而被搜尋抑制的 SKU (如缺少顏色或尺寸、主圖缺失、標題長度過長)。

修
復/

優
化
詳
情
頁

發現並治癒受傷的Listing

https://mp.weixin.qq.com/s/OITuhHFIl7ocTsKb-zZcMg
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商品刊登品質儀表板 Listing Quality Dashboard

商品刊登品質儀表板（Listing Quality Dashboard，簡稱 LQD）是賣家平台上的一種工具，

可以向賣家突出顯示重要的商品資訊。這些突出顯示的建議旨在幫助廣告主提高商品的曝光率，

帶來全新的商品詳情頁面體驗，還有可能減少消費者退貨。

「庫存 Inventory」下拉式功能表中點擊「管理所有庫存 Manage Inventory」

點擊「商品刊登品質儀表板」

查看需要補充屬性值的產品或者直接在搜尋框內輸入 ASIN / SKU / 商品標題，找到對應產品（如果

搜尋不到結果代表該產品沒有需要補充的屬性）

點擊「查看所有 x 個缺失屬性」查看所有缺少的屬性。

根據提示補充完整相應的屬性值，加入完成後，點擊「Save and close」

操作建議

商品刊登品質儀表板-賣家百科操作指南

閱讀更多

美國站、印度站、歐洲站（英國、德國、法國、義大利、西班牙站）、日本站

適用站點

查漏補缺：幫助賣家直覺的查看需要補充缺失屬性的商品清單和屬性

突出重點商品，優先修改：優先排序優先修改可以根據商品的搜尋展示量排序，優先補充展示量高的

商品的屬性

功能優勢

庫存 > 管理所有庫存 > 商品刊登品質儀表板

入口

修
復/

優
化
詳
情
頁

https://sellercentral.amazon.com/gp/help/GE2GNWMVK8URG8XT
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商品推廣是一種按點擊付費的廣告解決方案，讓賣家能夠透過廣告來推廣銷售的商品，幫助感興趣的消

費者在購物搜尋結果中輕鬆發現廣告主的新商品、在消費者在亞馬遜上瀏覽時，提高各個商品的可見度

和購買意向

推廣詳情頁

商品推廣廣告

透過快速建立可展示在相關購物搜尋結果和商品詳情頁上的廣告，幫助買家發現您的商品。

入口

賣家平台 > 廣告 > 廣告活動管理程式

適用賣家

須為亞馬遜各網站的專業賣家

功能優勢

設定廣告活動持續時間（建議將其設定為「無結束日期」來讓廣告活動不間斷開展）和每日預算

選擇您要推廣的商品，設定競價，並啟動廣告活動

透過自動投放，亞馬遜廣告將為您投放的商品自動與相關的商品以及關鍵字進行匹配，輕鬆快速地建

立廣告活動

對於擁有投放經驗的廣告主而言，可以透過手動投放針對特定的關鍵字和商品投放廣告

操作建議

提升曝光

推
廣
詳
情
頁

向所有人宣傳我的Listing



Copyright © 2022 Amazon. All rights Reserved. 版權所有© 2022 亞馬遜。保留所有權利。 16

閱讀更多

下載亞馬遜新品成長手冊(廣告篇).

操作建議

設定廣告活動持續時間（建議將其設定為「無結束日期」來讓廣告活動不間斷開展）和每日預算

加入標題並選擇要推廣的商品，建立並自訂廣告

選擇合適的廣告格式，包括商品集、品牌旗艦店焦點和影片

設定不同的著陸頁，將流量引導至最符合自身需求的頁面，可以是商品詳情頁面或品牌旗艦店及其子

頁面

提交您的廣告以供審核。亞馬遜廣告將在72小時內進行審核

閱讀更多

提高品牌知名度

亞馬遜新品成長手冊(廣告篇)

功能優勢

適用賣家

須為亞馬遜各網站的專業賣家

透過在相關亞馬遜購物搜尋結果中顯示的創意廣告來幫助顧客發現您的品牌和商品。

入口

賣家平台 > 廣告 > 廣告活動管理程式

品牌推廣廣告

鼓勵消費者發現並追蹤廣告主的品牌、透過自訂的廣告創意在購物搜尋結果中提升品牌認知度

發現

推
廣
詳
情
頁

https://ma.globalsellingcommunity.cn/app/resources/ResourcePc/ResourcePcInfo?pf_uid=23802_1984&id=30054&source=1&pf_type=3&channel_id=27469&channel_name=CN+-+WeChat@Subscribe_Content&tag_id=46e5a1accd04e2a0
https://mp.weixin.qq.com/s/OITuhHFIl7ocTsKb-zZcMg
https://advertising.amazon.com/zh-cn/solutions/products/sponsored-brands
https://ma.globalsellingcommunity.cn/app/resources/ResourcePc/ResourcePcInfo?pf_uid=23802_1984&id=30054&source=1&pf_type=3&channel_id=27469&channel_name=CN+-+WeChat@Subscribe_Content&tag_id=46e5a1accd04e2a0
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適用賣家

須為亞馬遜各網站的專業賣家

賣家平台 > 廣告 > 廣告活動管理程式

入口

操作建議

設定每日預算

選擇商品

選擇方案：受眾投放，包括再行銷瀏覽定向、購買再行銷和亞馬遜消費者和內容相關投放，包括商品

定向和品類定向

指定競價

閱讀更多

建立展示廣告活動

亞馬遜新品成長手冊(廣告篇)

功能優勢

利用顯示在亞馬遜網站內外的廣告位來提升認知度、購買意向和轉化率，有助於觸及相關的受眾

觸及消費者並再次與之互動

能夠觸及站內外各個消費階段的目標買家群體，幫助新買家發現您的品牌。

展示型推廣廣告

推
廣
詳
情
頁

https://advertising.amazon.com/zh-cn/solutions/products/sponsored-display
https://ma.globalsellingcommunity.cn/app/resources/ResourcePc/ResourcePcInfo?pf_uid=23802_1984&id=30054&source=1&pf_type=3&channel_id=27469&channel_name=CN+-+WeChat@Subscribe_Content&tag_id=46e5a1accd04e2a0
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互動展示、評論

入口

亞馬遜廣告 > 產品 > 品牌購物體驗 > Amazon Live

快捷入口：https://www.amazon.com/live

適用賣家

須為亞馬遜美國站已開通品牌旗艦店的品牌賣家

操作建議

您可以選擇透過 Amazon Live Creator App 自助直播，或透過亞馬遜廣告團隊協助直播

亞馬遜直播 Amazon Live

亞馬遜直播以一種即時互動的線上影片方式為消費者提供

靈感、資訊和娛樂，為消費者考慮新品牌建立信心並幫助

做出購買決定。其中，亞馬遜製作的主題直播讓您能夠展

示您的品牌和商品，主題直播可以顯示在亞馬遜上多個醒

目的廣告位中。

閱讀更多

觀看講解影片

開始直播

下載 Amazon Live Creator App

用亞馬遜直播打造沉浸式購物體驗

互
動
展
示
、
評
論

互動展示，李斯婷有各種可能

https://www.amazon.com/live
https://advertising.amazon.com/solutions/products/amazon-live
https://www.amazon.com/b/?node=19290333011&ref_=a20m_us_p_lv_h_gs
https://apps.apple.com/us/app/amazon-live-creator/id1265170914?ls=1
https://mp.weixin.qq.com/s/eThZVNlKaHECHuR9dvxHdQ
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貼文（測試版） Posts

透過發佈自訂圖片、文案和商品資訊，幫助購物者直覺感

受您的商品在現實生活中的使用情況。貼文的發文頻率不

限，且無需支付任何費用。貼文發佈後，您可以查看多維

度的指標來衡量貼文效果: 互動量、觸及人數、可見展示量、

商品點擊次數等。

入口

亞馬遜廣告 > 產品 > 品牌購物體驗 > 貼文

快捷入口：https://posts.amazon.com/

適用賣家

須為亞馬遜美國站已開通品牌旗艦店的品牌賣家

功能優勢

讓品牌脫穎而出

結合重要指標展示廣告成效

使用和發佈不額外收費

培養消費意識，啟發思考

閱讀更多

品牌旗艦店說明頁面

開始搭建品牌旗艦店

開始發佈貼文

品牌賣家使用貼文的優秀案例

操作建議

使用亞馬遜廣告平台或賣家平台憑證登入

透過驗證品牌名稱並上傳品牌logo來建立資料

透過上傳圖片、撰寫說明並標記相關商品來開始建立貼文

互
動
展
示
、
評
論

https://posts.amazon.com/
https://advertising.amazon.com/help#GPAJWPX4T4NRMWPP
https://advertising.amazon.com/zh-cn/solutions/products/stores?ref_=a20m_us_hnav_lng_zh_cn
https://posts.amazon.com/welcome
https://mp.weixin.qq.com/s/w3SjmqSqTC7KZiZp5D9UGw
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Vine 計畫

賣家平台 > 廣告 > Vine

入口

➢ 適用賣家：

須為亞馬遜美國、英國、法國、德國、義大利、西班牙、日本站的品牌賣家

➢ 適用商品：

商品詳情頁面評論少於30條

處於「全新未使用產品」狀況

商品為亞馬遜配送（FBA）配送，並有可用的 FBA 庫存

非成人用品/數位軟體或應用程式

配有標題、圖片和描述的商品

在註冊時已發佈的商品，而非待發佈商品

適用條件

快速獲得可信評論、提高流量和轉化率、更好地優化產品

功能優勢

Vine Program 說明頁面

亞馬遜商品評論政策官方詳解

閱讀更多

透過該計畫，您可邀請具備符合 Vine 資質的消費者免費使用該商品並留下評論，快速獲得高

品質評論。

透過賣家平台中的「廣告」，進入 Vine 頁面

在搜尋框中輸入您要註冊的 ASIN，選中並設定數量（每個 ASIN 最多30個）並提交

追蹤進度，在控制台中查看 ASIN 是否被領取、評論是否被發佈

操作建議

互
動
展
示
、
評
論

https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/NATSPKW5NBLLWPQ?locale=en_US
https://mp.weixin.qq.com/s/l_mb078xh6BnPERbvAgqvw
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數據分析工具

入口

賣家平台 > 品牌 > 管理實驗

適用條件

➢ 適用賣家：

須為亞馬遜美國、加拿大、墨西哥、英國、德國、法國、義大利、西班牙、波蘭、荷蘭、瑞典站的品

牌所有者

➢ 適用商品：

須已擁有足夠的流量，且已經發佈了現有內容才能進行實驗

管理實驗 Manage Your Experiments

管理實驗（全稱 Manage Your Experiments，簡稱

MYE），透過該工具，您可以對品牌商品的 A+商品描述、

商品名稱和主圖片進行 A/B 測試。透過實驗，您可以將兩

個版本的商品詳情進行對比，以便查看哪個版本效果更受

消費者歡迎。實驗結束後，您可以選擇發佈獲勝的商品詳

情頁。

數
據
分
析
工
具

用數據擄獲李斯婷的心
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操作建議

閱讀更多

管理實驗的設想和操作

功能優勢

高效擇優，提升轉化

更直覺地看見銷量

入口

賣家平台 > 品牌 > 品牌分析

亞馬遜品牌分析 Amazon Brand Analytics

品牌分析（全稱 Amazon Brand Analytics，簡稱 ABA）提供六份品牌分析數據報告，包括亞

馬遜關鍵字搜尋、重複購買行為、市場籃子分析、人數統計（買家畫像）、全系商品搜尋表現

和搜尋詞表現等維度，貫穿選品、引流、轉化、複購的亞馬遜銷售全鏈路。

數
據
分
析
工
具

建立新實驗 填寫資訊 查收結果

選擇ASIN 運行實驗 高效擇優

https://mp.weixin.qq.com/s/raCt9XVxV5Rqt9Yf3cNDIQ
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功能優勢

閱讀更多

品牌分析報告案例解讀

全系商品搜尋表現和搜尋詞表現報告介紹

《全系商品搜尋表現》和《搜尋詞表現》上線解析

操作建議

搜尋特定品類詞，找到熱度較高的相關子品類詞，縮小相應的選品範圍

在該子品類詞下查看消費者最常點擊的 ASIN，進一步研究各 ASIN 的定價、商品功能、詳情頁、評

分和消費者評論

選品場景下01

下載亞馬遜關鍵字搜尋報告，查看行業熱詞變化趨勢，預估市場走勢

找到相關品類搜尋詞，檢測該品類下搜尋詞排名變化，根據趨勢調整營運動作

找到相關品牌詞或商品詞，查看特定 ASIN 的點擊和轉化情況，以此判斷品牌/商品維度表現

引流場景下02

➢ 適用賣家：

須為品牌所有者

➢ 適用網站：

人數統計（買家畫像）、全系商品搜尋表現報告和搜尋詞表現報告目前只對美國站開放

其它報告在以下多個網站開放：美國、加拿大、墨西哥、英國、德國、西班牙、法國、義大利、日本、

瑞典、荷蘭、澳洲、新加坡

適用條件

數
據
分
析
工
具

洞察買家搜尋 購買行為 助力賣家完成

銷售決策

https://mp.weixin.qq.com/s/eQIwWE6dg7ZecZCc1ubq_Q
https://mp.weixin.qq.com/s/waeQMquRw_4WZL7ylxdgBw
https://mp.weixin.qq.com/s/N44BhSndbvaHZMqYycxpow
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上傳和跨網站工具

一鍵 Listing 通全球 V.S. 建立國際刊登資訊

現在，亞馬遜已經有兩個不同的 Listing 同步工具，分別是「一鍵 Listing 通全球」和「建立

國際刊登資訊」，有了這兩套同步工具，您只要發佈一次商品，就可以在亞馬遜全球網站的店

鋪中銷售，幫助您以在一個國家或地區營運的工作量，發展全球業務。

上
傳
和
跨
網
站
工
具

讓李斯婷走向更大的國際舞台吧!

上線時間

賣家入口

同步方式

定價同步規則

適用賣家

—鍵Listing通全球

2022年新上線

已無縫嵌入現有Listing建立和編輯

流程中；操作介面友好

都支援從一個源網站向單個或多個目標網站的同步
*建立國際刊登資訊還支援以整個商品目錄為單位的Listing翻譯和同步

靈活性強：可個人化編輯ASIN

在不同網站的價格

帳戶健康狀態良好的賣家

全球帳戶或關聯帳戶的賣家使用
體驗更佳

全球範本功能僅專業銷售計畫
賣家可使用

都支援以SKU為單位的Listing翻譯和同步

建立國際刊登資訊(BIL)

初代Listing 同步工具.

在賣家平台擁有單獨的入口

（三級入口）

統一度高：透過統一的商品定價

規則來同步定價

面向加入專業銷售計畫的賣家

擁有對應的聯合帳戶或關聯帳戶

的賣家
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上傳和跨網站工具

一鍵 Listing 通全球

「一鍵 Listing 通全球」工具是 Listing 工具的升級和擴展，現已經無縫嵌入到目前的 Listing

建立和編輯流程中。幫助賣家將 Listing 同步上傳到多個網站進行銷售，以和單個網站差不多

的營運投入開展全球業務，告別多網站重複上傳 Listing 的繁瑣流程。

入口

賣家平台 > 庫存 > 管理所有庫存 > 選擇 SKU 並點擊「編輯」 > 在「報價」選項卡底部找到「多網站

視圖」介面

適用賣家

帳戶健康狀態良好的賣家

全球帳戶或關聯帳戶賣家使用體驗更佳

全球範本功能僅專業銷售計畫賣家可使用

功能優勢

多網站視圖

Listing 文字智慧翻譯

A+頁面自動翻譯

單位/尺寸（例如英寸和公分）自動轉化

支援批量上傳「一鍵 Listing 通全球」商品

進入賣家平台，點擊功能表列「庫存 > 管理所有庫存」

選擇想要同步的商品，點擊「編輯」

進入「報價」選項卡介面，在選項卡底部新增了多網站視圖

您可以查看和編輯該商品在已售網站的基本資訊，包括狀態、

數量、銷售價格

如果您要拓展銷售，可以點擊「在某網站銷售」按鈕，一鍵

將該商品 Listing 同步翻譯並銷售到目標網站

操作建議

查看並編輯全球商品資訊

上
傳
和
跨
網
站
工
具
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批量上傳範本中已經嵌入了「一鍵 Listing 通全球」的全球範本功能，或者也可以透過「賣家平台 > 型

錄 > 透過上傳新增產品」 ，直接進入上傳介面。

批量管理商品 Listing

進入上傳介面後，依次選擇「搜尋/選擇商品類型」、選擇希望

上架的網站並確認範本的其他設定、確認模版資訊後，下載模

版

全球範本中只需要輸入一次產品數據，設定地區級的產品數量

和網站級價格，不需要的網站則無需填寫任何資訊

填寫完成後，返回主介面，選擇「上傳您的庫存檔案」選項卡，

選擇檔案類型、上傳檔案並點擊上傳

上傳後介面將返回至「監控上傳狀態」頁面，查看每一條

Listing 的全球網站資訊與處理報告，該報告彙總了所有網站的

錯誤，並提供解決問題的說明，您可以點擊下載並查看

建立國際刊登資訊 Build International Listings Tool

建立國際刊登資訊（全稱 Build International Listings Tool，簡稱 BIL）使用此工具可在一個

或多個目標商城中建立和更新來自單個來源商城的商品。根據您指定的設定以及貨幣匯率，將

來源商城中符合要求的商品和價格更新到目標商城中。

入口

賣家平台 > 庫存 > 全球開店 > 建立國際刊登資訊

適用賣家

面向加入專業銷售計畫的賣家

擁有對應的聯合帳戶或關聯帳戶

帳戶在要關聯的商城內信譽良好

閱讀更多

「一鍵 Listing 通全球」詳情

「一鍵 Listing 通全球」 與建立國際刊登資訊（BIL）工具的區別

上
傳
和
跨
網
站
工
具

https://mp.weixin.qq.com/s/Ujr6JPt06eZaJbLXmklVTA
https://mp.weixin.qq.com/s/y3NdT4CVKHHISkarvu4RGg
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功能優勢

將某來源商城中的商品建立到一個目標商城

同步目標商城中的商品價格

根據目標商城貨幣的匯率波動定期調整價格

在目標商城中加入或刪除相應的商品

在其中商品提供亞馬遜配送歐洲整合服務的歐洲商城

之間同步庫存

嘗試在目標商城中翻譯和建立商品詳情頁面

操作建議

在「建立國際刊登資訊」中選擇來源商城和目標商城，點擊「儲存並繼續」

點擊「更改商品」自主選擇要在目標商城中複製的商品（設定規則或者選擇特定產品），然後點擊

「儲存並繼續」

定義預設價格規則，然後點擊「儲存並繼續」

查看您的設定

等待亞馬遜處理關聯事宜。處理完畢後，您會收到一封電子郵件

請在控制台查看您的上架商品狀態，並查看建立國際刊登資訊報告

更新關聯和排除商品

閱讀更多

「一鍵 Listing 通全球」 與建立國際刊登資訊（BIL）工具的區別

上
傳
和
跨
網
站
工
具

https://mp.weixin.qq.com/s/y3NdT4CVKHHISkarvu4RGg
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官方資源

Listing 品質提升支援

有針對性的免費 Listing 優化指導，多平台管道，面向所有賣家

Listing 排名規則及品質評估標準解析

Listing 政策紅線解讀，預防下架

全店鋪 Listing 診斷，完善 Listing 完整度

核心要素（標題/關鍵字/瀏覽節點）優化建議

功能優勢

參與方式

Listing 系列直播課程

郵件指導

優化專家線上答疑

亞馬遜全球開店訂閱號#打造優質Listing 話題文章

官
方
資
源「官宣」是我最大的底氣

補全Listing知識盲點 突破0銷售 促轉化

https://ma.globalsellingcommunity.cn/meetings/MeetingPc/index?category_id=16072&pf_uid=23802_1984&pf_type=3
https://mp.weixin.qq.com/mp/appmsgalbum?action=getalbum&__biz=Mzg5ODA4MDgzNQ==&scene=1&album_id=2354415736187863042&count=3#wechat_redirect
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功能優勢

參與方式

美國站、日本站、英國站

適用站點

亞馬遜官方商品詳情頁面優化服務 Listing by 
Amazon

亞馬遜官方商品詳情頁面優化服務（全稱 Listing by Amazon，簡稱 LBA）旨在幫助賣家打造

多網站當地語系化 Listing。透過一對一的優化及諮詢服務、頁面診斷、精準關鍵字推薦與分

析，以及強有力的售後追蹤等，幫助賣家實現銷量突破。

掃描QR Code申請，按郵件提示完成註

冊、簽約與付款，優化經理將聯繫您並開

始服務

官
方
資
源

精準選詞 Listing診斷 文案本土化 圖文指南 瀏覽節點 售後服務

掃描QR Code報名


