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李斯婷就是商品詳情頁Listing

學習創建Listing是在亞馬遜上開店的第一步。想成為跨境熱銷全球尖子生、

實現高效引流熱銷，從0-1打造一條優秀的Listing更是關鍵的一環。

為了幫您用正確的姿勢追到李斯婷，亞馬遜全球開店推出李斯婷追求計

畫——Listing 0-100公開課，為新老賣家提供從0-1、從1-100的

Listing學習、進階成長指南，不僅助力新賣家更快上手Listing的創建優

化，也可以幫助老買家自省自查，不斷更迭優化，打造高質量的商品詳情

頁。

• 優化Listing工具清單

• 為詳情頁增加更多展示形態

• 發現優化Listing的機會

適用於所有賣家

旺季
Listing 
備戰指南

• 影響旺季流量和轉化的因素

• 旺季優化Listing的架構與步驟

• 適合不同網站的旺季風格與要素

適用於所有賣家

從0到1
新手Listing 
指南(下)

• Listing基礎優化方式

• 檢查並修復Listing完整度

• 上傳第一個Listing後的注意事項

• 常見疑難問答

適用於新手賣家

Listing 
健康診斷與
修復

• Listing完整度(IDQ)的重要性、自我檢查修復

• AHR是什麼？影響AHR的Listing要素

• 可能的Listing合規風險避免與處理

適用於所有賣家

李斯婷是誰？
李斯婷是誰？

Listing 
優化工具
大全
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為何打造優秀的Listing是新手做好亞馬遜的基礎？

促

進

轉

化

訂單產生

持續優化形成良性迴圈

內外部流量

進

入

吸引

瀏覽節點

搜尋關鍵字

標題

主圖

附圖

商品要點

商品描述

A+/高級A+

ASIN商品詳情頁

轉

化

內部自然流量
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透過Listing從0-1新手入門完全指南

我們希望能幫助解答以下問題：

Listing的作用與組成 防止下架與自我檢查

Listing在亞馬遜起什麼作用？

一個Listing是由哪些元素組成的？

我的Listing被下架/限制刊登怎麼辦？如何防止？

怎麼看我的Listing是否完整且合規？

上傳前準備 新手常見疑問

上傳第一條Listing前要準備什麼？

在上傳前該完成哪些手續？

優秀Listing的產生

商品變體怎麼操作？

圖片和標題的限制是什麼？可以用HTML嗎？

關鍵字最多可以有多少個字元？

商品的標題描述要如何撰寫，哪裡找素材和例子？

Listing的圖片和展示板塊要怎麼優化？
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引流

ASIN商品詳情頁

訂單產生

瀏覽節點的重要性

瀏覽節點分為「分支節點」和「葉
節點」，使用葉節點添加商品，分
支節點僅用於建立店鋪設計。如果
將分支節點用於添加商品，適合買
家的商品曝光率將受到限制，這可
能會對您的銷量帶來負面影響。如
果您未設定瀏覽節點和細化，您的
商品將不會包含在細化搜尋中，這
會導致錯過許多曝光機會。如右圖
所示，使用正確的葉節點對於提高
銷量極為重要。

建立一個優秀的Listing

李斯婷的美不止一面！

► 建立一個優秀的Listing的重要性

► 選擇瀏覽節點

進入 轉化

瀏覽節點

標題 主圖

搜尋關鍵字 附圖

商品描述 A+/高級A+

商品要點

建
立
與
優
化
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如何選擇正確的瀏覽節點？

在賣家後台搜尋「庫存檔案範本、分類商品資訊指南和分類樹指南」，根據商品的分類點擊下載指南。

在分類樹指南中可以瀏覽該分類下的所有節點，並進行細化。

1）在賣家平台點擊「管理庫存」，輸入想更改的商品ASIN編號，點擊「搜尋」尋找，點擊右側「編
輯」。

2）在編輯頁面上，點擊「重要資訊」，找到「Item Type」，點擊「編輯」。

3）在彈出的「編輯分類」頁面，選擇正確的葉節點，並點擊「選擇」。

如何選擇正確的瀏覽節點一一單個商品更新

建
立
與
優
化



Copyright © 2023 Amazon. All rights Reserved. | 版權所有 © 2023 亞馬遜。保留所有權利。 7

1）下載庫存文件範本

① 點擊「庫存 ＞批次上傳商品」，打開批次上傳商品界面；

② 選擇點擊「產生範本」；

③ 「檔案範本」頁面將在另一視窗中打開。從庫存檔案（不含宏）為要使用「庫存檔案範本」更新的
商品所屬的分類下載範本。

2）建立我的庫存文件

參考庫存檔案中的「數據定義」和「範例」表，在範本中輸入必要的資訊。

對瀏覽節點和細化進行批次更新時，請輸入以下三項。

① 必填屬性（商品管理編號/SKU、標題、品牌名稱等）；

② 要修改的資訊（瀏覽節點、細化）；

③ 更新/刪除。

3）在「批次上傳商品」頁面點擊「上傳您的庫存文件」，上傳文件。

如何選擇正確的瀏覽節點一一批次更新

建
立
與
優
化
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搜尋關鍵字的重要性

準確、豐富的關鍵字，有助於提高商品被搜尋到的幾率，使商品有更多機會被展示。間接的提高商品的
點擊率，引入更多流量。

關鍵字的尋找方法

鎖定消費者追蹤賣點

① 透過搜集前台商品資訊鎖定消費者追蹤的賣點—文字&評論。

② 透過後台報告提取高頻賣點—廣告報告。

① 搜尋引擎——關鍵字排行

② 本土零售業網站——搜尋欄推薦詞&廣告語

► 優化搜尋關鍵字

跨界找詞豐富詞庫

建
立
與
優
化
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③ 測評博客/影片

關鍵字的埋詞方法

上新期

① 關鍵字：大詞，長尾詞，多，廣。

② 方法：前台大數據分析；站外搜尋關鍵字；廣告日曆的節日熱詞。

成熟期

① 關鍵字：精準詞，高轉化詞。

② 方法：廣告報告；評論。

維護期

① 關鍵字：精準詞，高轉化詞，季節性熱點詞。

② 方法：廣告報告；當季熱點詞；評論；站外搜尋關鍵字。

標題的重要性

會影響商品在搜尋結果當中

的顯示情況

有助於讓買家做出正確快速

的購買行為

► 優化標題

建
立
與
優
化
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優質標題的特點

核心詞：1-3個關鍵字；商品定位詞；消費者用來搜尋商品的詞語。

賣點：材質/功能/場景等；和其他同類商品形成差異化的詞語。

易讀易懂：簡潔清晰格式分明；無詞語堆砌。

優質標題建議使用格式

建議格式：品牌名+核心關鍵字+（特性詞/功能詞/屬性詞）+其他（規格/受眾/場景/相容等）。

範例：ABC Bluetooth Speaker, 6W Deep Bass Portable Waterproof Speakers for Outdoor
Activities。

Listing標題寫作總結

建議格式：品牌名+核心關鍵字+（特性詞/功能詞/屬性詞）+其他（規格/受眾/場景/相容等）。

範例：ABC Bluetooth Speaker, 6W Deep Bass Portable Waterproof Speakers for Outdoor
Activities。

寫作重點 一定要 一定不要

關鍵字 核心關鍵字往前放，3-5個最佳 堆砌關鍵字、放和自身商品無關的詞

賣點 消費者追蹤的核心賣點一定要寫 從生產角度出發寫賣點

美感 遵守亞馬遜標題格式要求，善用標點和括弧 格式錯亂，無標點

長度 控制字元，儘量精簡 太長，在電腦端顯示不全

表達 無語法、拼寫錯誤，無中式表達 有拼寫和自造詞組甚至純中文

主圖的重要性

顧客對於商品最直覺的印象來自主圖，其品質很大程度上影響了點擊率。

主圖還起到將消費者從搜尋結果一覽頁面引導至商品詳情頁面的重要作用。

► 優化主圖

建
立
與
優
化
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主圖的優化技巧

合理使用陰影和倒影

合理的陰影和倒影可以讓商品更具高品質和真實感，但是要注意陰影和倒影不能超過圖片邊方塊。可以
使用P圖方式添加陰影，但應該注意不能分散注意力。

家居類

家居類產品真實商品拍
攝，可適當P圖，還原
產品本身質感和光澤。

避免在圖片上出現人為
修飾上的LOGO，真實
展示產品全貌，便於顧
客判斷。

使用能展示商品賣點角
度的平鋪圖。

飾品類商品主圖避免使
用模特。

加分項：透過一定角度
拍攝，呈現立體圖感；
展現細節，尤其是核心
賣點。

飾品類

建
立
與
優
化
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使用真人模特拍攝時，應站立姿勢拍攝，自然大方，展現正
面上身效果。並根據不同國家審美習慣調整風格。

避免使用非專業模特；

避免商品被部分裁剪。

鞋類主圖片推薦僅使用左腳照片，鞋頭朝左，以略微俯視的
角度拍攝3/4左右。

圖片佔比不能小於85%，否者容易引起消費者誤解；鞋子角
度要統一，鞋頭朝左。

服裝（男裝、女裝）

鞋類

建
立
與
優
化
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① 全身圖：模特頭頂上方留空1行，鞋子下方留空2行。

② 半身圖

頭頂上方留空1行，最長的手指下方空2行截圖圖片；

如果是更長款的服裝，可以從服裝邊緣往下空2行截圖圖片。

時尚品類—拍攝有助於提升視覺效果的圖片

建
立
與
優
化
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③ 褲子

從腰帶上方2行開始截取圖片，鞋子下方留空2行。

④ 泳衣

從腰帶上方2行開始截取圖片，鞋子下方留空2行1行截取圖片；

背面圖-在頭頂上方留空1行，手肘下方4行處截取圖片。

建
立
與
優
化
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附圖的重要性

附圖可以將商品賣點和特性傳達給賣家，引起買家的興趣，增強商品的黏著度；

高品質商品圖片不僅會影響商品轉化率，還會影響商品搜尋排名。

附圖的優化技巧

基本要求：Listing應圍繞商品核心賣點進行展示，方便消費者快速相符其購買訴求，做出購買決定；

加分技巧：在展現形式上，附圖可透過文字、數位、場景等多種形式展現商品，圖片風格建議統一，
給消費者優質的瀏覽體驗。

附圖優化技巧1——本土化風格（時尚類商品為例）

日本站

① 多使用形象優雅、溫柔婉約的亞洲模特，東方面孔

② 圖片色彩柔和，風格清新

③ 不要使用飽和度過高的顏色

④ 建議提供全身搭配方案，但配飾也要相對

► 優化附圖

建
立
與
優
化
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美國站

① 多使用明豔動人、自信張揚的歐美模特、西方面孔；

② 傾向於透過Pose展示身體的曲線美；

③ 圖片飽和度相比日本站較高；

④ 重點突出款式/顏色的流行元素。

① 藍色、綠色、黃色系都非常能體現夏季特點，使用冰塊、海洋、陽光等元素，充分體現夏日特色。

附圖優化技巧2——緊跟季節元素

建
立
與
優
化
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② 花草元素、明媚的光照都能很好地體現春夏特點。

③ 暖色系，紅橘色系，聖誕的阿白綠色系都非常能體現秋冬季特點。

商品要點的重要性

可以傳達重要的商品功能，突出有關商品的重要資訊; 

測試表明，精心編寫的商品要點有助於提升銷量。

► 優化商品要點

建
立
與
優
化
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商品要點的特點

突出商品的重要/特殊資訊：我的商品和別人有什麼不同？我的優勢在哪裡？

緊密結合消費者評論：買家最為追蹤的點是哪些？

商品要點的寫作技巧

品類 基本邏輯 內容TIPS

戶外類
特點（最大賣點）+尺寸+材質+功能+特徵+使
用方法+場景

組裝方法，牢固程度，防水，便攜等

消費電子類 特點（最大賣點）+規格+使用方法+搭配性 操作簡單，節電，防水等

服飾類 材質+尺寸+設計理念+商品特點+場景
加工工藝，適合人群，伸縮性，吸汗速幹，
透氣，防臭等

家居類
特點（最大賣點）+尺寸+功能+特徵+承重+場
景

1.商品某種特徵會給消費者的生活帶來怎
樣改變

（e.g.尺寸小→便於收納，攜帶等）

2.人體工學，透氣，使用感受，保養/ 清洗，
組裝方法等

商品要點的優化思路

充分把握當地消費者的心理/文化習慣（日本站VS.美國站-掃地機器人為例）

① 購買掃地機器人的日本消費者可能會擔心，使用時噪音會不會很大，是否會影響他人。因此，
「低噪音」需要做為一條重要的賣點在日本站單獨提煉出來，且位置要靠前；

② 由於文化差異，對於歐美消費者而言，噪音的分貝高低並不是他們對於掃地機器人的核心訴求。
因此，「低噪音」這一賣點在歐美站可以不重點突出，相反他們更重視適合大空間、多房間使
用，導航是否智慧等。

建
立
與
優
化
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協助消費者營造真實應用場景（日本站為例）

中譯：【適用場景】不僅可以做為音樂播放機，也可以
做為室內裝飾品來使用。可以應對家裡的客廳、辦公室、
咖啡店、酒店大廳、俱樂部等各種各樣的場景。功能性
和鑒賞性並存。最適合送禮，可以送給家人、戀人、朋
友、照顧過自己的前輩等，這是一件能讓喜歡音樂的人
和喜歡古董的人感到高興的好禮物

① 營造真實的應用場景，可以讓消費者有身臨其境使用商品的感覺，一定程度上能激發消費者的
購買意願；

② 日本消費者喜歡閱讀與使用場景相關的內容，在Listing中加入多種實際使用場景，更容易增加
其購買欲望。例如「音樂播放機不僅可用來聽音樂，還是有生活情調的復古裝飾品，也可做為
禮品送給既喜歡欣賞音樂，又喜歡老物件有品味的人」。

使用場景等介紹中加入季節/時令/節日等熱點詞語

中譯：【材質】表面採用亞克力素材，背面採用PVC素
材，防水效果非常好。在林中，草地，沙灘等地面使用
時能有效隔絕地面的濕氣和涼氣
【適用場景】墊子有一定的厚度，即使長時間坐著也

不容易疲憊。是非常適用於野餐，賞花，爬山，遠足等
出遊活動。可以和家人一起使用

建
立
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優
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商品要點優化總結

寫作重點 一定要 一定不要

寫多少 5行賣點都寫全 只寫2-3個賣點

寫什麼 寫消費者最追蹤的賣點 只寫自己認為重要的點

怎麼寫 每行提煉一個小標題，對應一個賣點
堆砌文字、沒有重點

大段文字未體現核心賣點

加分技巧
短語比長句好，使用類比、數位、排比等

手法更加分
全是陳述句、感歎句
大段的主觀表達

建
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檢查Listing的完整度並自我修復

不斷修煉做更好的李斯婷!

亞馬遜Listing完整度打分表

得分要點（核心屬性） 得分點性質 分數

瀏覽節點為葉節點（10分）

基本要素 70

有搜尋關鍵字（20分）

有品牌名稱（10分）

有商品描述（10分）

有2-3點商品要點（20分）

有4-5點商品要點（10分）

進階要素 70-100
有A+頁面（10分，時尚品類不適用）

有3張以上圖片（10分）

主圖有縮放功能（10分）

80分-100分：ASIN具有所有核心屬性

70分-79分：ASIN缺少某一個核心屬性，有改善空間

60分-69分：ASIN缺少1-2個核心屬性，有改善空間

50分-59分：缺乏3-4個核心屬性

1分-49分：曝光轉化會收到嚴重影響，急需改善

0分：建立了 ASIN但存在合規問題，或缺少所有要素，在搜尋和瀏覽頁面被限制刊登

*建議賣家以80分做為自我診斷和基礎優化標準

► Listing完整度如何打分？（流量及轉化影響指標解讀）

檢
查
完
整
度
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影響指標 要素 傢俱生活用品 時尚品類 消費電子類 消費品

流量
瀏覽節點為葉節點 20 20 20 20

有搜尋關鍵字 15 10 15 15

轉化

有品牌名稱 15 20 15 15

有商品描述 15 10 15 15

有1條商品要點 2.5 5 2.5 2.5

有2-3條商品要點 5 5 5 5

有4條以上商品要點 7.5 0 7.5 7.5

有A+頁面 10 0 10 10

有3張或以上圖片 5 10 5 5

主圖有縮放功能 5 20 5 5

滿分 100 100 100 100

修復商品工具 (Fix Your Product)

商品刊登品質儀表板 (Listing Quality Dashboard)

商品刊登品質儀表板(Listing Quality Dashboard簡稱LQD)是賣家平台上的一種工具，可以向賣家突出
顯示重要的商品資訊。這些突出顯示的建議旨在幫助廣告主提高商品的曝光率，帶來全新的商品詳情頁
面體驗，還有可能減少消費者退貨。

入口 ：庫存 > 管理庫存 > 商品刊登品質儀表板

操作建議

① 「庫存Inventory」下拉式功能表中點擊「管理庫存Manage Inventory」；

② 點擊「商品刊登品質儀表板」；

③ 查看需要補充屬性值的商品或者直接在搜尋方塊內輸入ASIN編號/ SKU號/商品標題，找到對應商品
(如果搜尋不到結果代表該商品沒有需要補充的屬性)；

④ 點擊「查看所有x個缺少屬性」查看所有缺少的屬性；

⑤ 根據提示補充完整相應的屬性值，添加完成後，點擊「Save and close」。

► 如何檢查並修復Listing？

修復商品工具(Fix Your Product，簡稱FYP)可以協助賣家發現並修復因Listing詳情頁品質問題而被搜尋
抑制的SKU (如缺少顏色或尺寸、主圖缺少、標題長度過長)。

入口：庫存 > 管理庫存 > 已限制刊登搜尋結果且非在售商品

操作建議

① 「庫存Inventory」下拉式功能表中點擊「管理庫存Manage Inventory」；

② 點擊「已限制刊登搜尋結果且非在售商品」；

③ 在「修復商品」頁面點擊「在搜尋結果中限制刊登」查看詳情，並根據提示進行修改。

檢
查
完
整
度
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多網站上傳並拓展Listing

讓李斯婷在國際舞台大放光彩

建立了一個完整的Listing後，同步到其他國家與網站來拓展業務。現在亞馬遜已經有兩個不同的 Listing
同步工具，分別是「一鍵Listing通全球」和「建立國際商品資訊」，有了這兩套同步工具，只要發佈一
次商品，就可以在全球多個網站同步並銷售，協助您以一個國家或地區營運的工作量，發展全球業務。

一鍵Listing通全球 建立國際商品資訊(BIL)

上線時間 • 2022年新上線 • 初代Listing同步工具

賣家入口 • 已無縫嵌入現有Listing建立和編輯流程中；
操作介面友好

• 在賣家平台擁有單獨的入口
(三級入口)

同步方式
• 都支援以SKU為單位的Listing翻譯和同步

• 都支援從一個源網站向單個或多個目標網站的同步

*建立國際商品資訊還支援以整個商品目錄為單位的Listing翻譯和同步

定價同步規則 • 靈活性強：可個性化編輯ASIN
在不同網站的價格

• 統一度高：透過統一的商品定價
規則來同步定價

適用賣家
• 帳戶健康狀態良好的賣家

• 全球帳戶或關聯帳戶的賣家使用體驗更佳

• 全球範本功能僅專業銷售計畫賣家可使用

• 適合加入專業銷售計畫的賣家

• 擁有對應的聯合帳戶或關聯帳戶的
賣家

—鍵 Listing 通全球 V.S.建立國際商品資訊

點擊全面了解Listing是甚麼

► —鍵Listing通全球V.S.建立國際商品資訊

► 閱讀更多

多
網
站
上
傳

https://gs.amazon.com.tw/news/list-once-sell-globally-launch-220330
https://gs.amazon.com.tw/listing
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I Listing合規清單

合規，讓李斯婷更放心！

Listing出現標題、主圖、搜尋詞等因素不合規的情況，商品或內容將被限制刊登，消費者將無法搜尋或
瀏覽到您的商品，因此我們為您準備了合規基本要求自查表，對Listing資訊的合規進行全方位的檢查，
確保您的商品合規可售！

商品是否缺少主圖片；

商品是否缺少品牌屬性、商品描述屬性或要點屬性；

商品資訊的名稱長度不能超過200個字元；

商品是否缺少有效UPC；

商品的「分類（商品類型）」欄位中不能沒有值；

建議顯示完整的「服裝與配飾」類商品；

需要符合商品圖片要求；

商品變體需合規；

標題不能錯誤使用。

► Listing自查清單

合
規
清
單
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自查內容 合規要求

主圖

主圖片應該採用純白色背景（RGB色值為255, 255, 255）

主圖必須是實際商品的專業照片（不得是圖形、插圖、實物模型或佔位
符），且不得展示不出售的配件、可能令買家產生困惑的支撐物、不屬於
商品一部分的文字，或者 logo、浮水印、內嵌圖片

圖片
最長邊

圖片的最長邊不應低於1,600圖元，滿足此最小尺寸要求可在網站上實現
縮放功能

圖片最長邊不得超過10,000圖元

圖片格式
亞馬遜接受JPEG （.jpg）、TIFF （.tif）或GIF （.gif）檔案格式，但首
選JPEG （伺服器不支持.gif格式的動圖）

時尚品類
圖片

鞋靴主圖片應採用單只鞋靴，呈45度角，朝向左側

女裝和男裝主圖片應採用模特照

所有兒童和嬰兒服裝圖片均應採用平放拍攝照（不藉助模特）

圖片在尺寸、顏色等方面與商品描述相符

可在圖片上識別出商品

圖片是照片，而非繪畫

圖片的拍攝角度突出了商品優點

商品對焦清晰且採光效果出色

特寫畫面不會被高光或陰影所遮蔽

商品至少佔據85%的圖片畫面

圖片描繪了完整的商品

背景簡單明了，不會對商品本身形成干擾

圖片品質注意點

► 圖片合規基本要求

非純白背景 非純白背景 陰影超過商品兩側 場景圖 圖片底部有圖元點

合
規
清
單
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如多件商品同捆銷售，請在商品標題後面添加（pack of X）

請勿全部使用大寫字母

使用阿拉伯數字（「2」而不是「two」）

拼寫出測量單位（「6 inches」而不是「6」）

請勿使用符號，如 ~ ! * $ ? _ ~ { } [ ] # < > | * ; / ^ ¬ |。

請勿使用環境依存文字或顏文字

請勿包含商品價格或促銷資訊，如「打折」或「免運費」

請勿使用主觀性評價用語，如「熱門商品」或「Best Seller」

請勿在標題中包含您的賣家名稱

注意：亞馬遜對標題的具體字數要求，因網站和品類而異，詳情請在賣家平台搜尋各網站的「風格指
南」。

自查內容 合規要求

商品

商品應基本相同（ASIN的設計和功能相似點一致）

這些商品共用同一標題

商品僅在幾個特定方面（如顏色或尺寸）有所不同，且不會改變商品的
核心本質和性質

變體主題
正確使用變體主題

變體主題只應用於指定用途

屬性值 只能選擇提供的屬性值

支援條件
只有在銷售的商品分類支援變體的情況下，【變體主題】下拉清單和
【變體】索引標籤才會顯示

上傳Listing的具體操作及品質自查

► 變體合規基本要求

► 閱讀更多

► 標題合規基本要求

合
規
清
單

https://sellercentral.amazon.com/learn/courses?moduleId=a379b356-d500-4257-94fb-d1132ef20701&courseId=125af037-be05-48f6-acbd-574c515c7bbc&ref_=su_module_page_next&modLanguage=Chinese&videoPlayer=airy
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常見問題

我如何知道我的Listing缺了哪些要素？

您可以使用Listing完整情況自查工具—商品刊登品質儀表板 (Listing Quality Dashboard)進行查漏
補缺。該工具不僅能夠開啟商品概覽體驗，還能夠幫您提高商品曝光度。

產品有曝光沒點擊怎麼辦？

Listing的流量和多個要素相關，有曝光說明瀏覽節點和搜尋關鍵字沒有問題。沒有點擊說明在搜尋
結果的頁面上並沒有脫穎而出，可以考慮更多地優化主圖和標題。

主圖不符合規定，會不會直接影響Listing？

亞馬遜對商品合規性的要求高，如果頁面有不合規的情況卻未適時修改，之後會被限制刊登，甚至
影響帳戶。如果在大促活動前，累積販售一段時間的商品頁面被限制刊登，那更是得不償失。建議
各位賣家都要儘快修改所有合規問題！

如果圖片涉及侵權被刪除了怎麼辦？

如果圖片涉及侵權，是嚴重的違規情況。亞馬遜對於侵權的處理嚴格，侵權可能會影響帳號。在這
裡也要提醒大家，合規是做亞馬遜的第一準則！更多基礎合規與要素問題，賣家們也可以前往亞馬
遜「賣家大學」學習。

我的產品有很多注意事項的，我應該寫在五大賣點裡嗎？

注意事項建議放在「產品描述」裡。「商品要點(也稱商品要點)」的作用是傳達重要的商品功能，只
突出有關商品的重要資訊或特殊資訊。「產品描述」是商品功能更詳細的介紹，做為商品要點的補
充。

李斯婷「秘密」大公開！

Q

A

Q

A

Q

A

Q

A

► 優化篇

Q

A

常
見
問
題



Copyright © 2023 Amazon. All rights Reserved. | 版權所有 © 2023 亞馬遜。保留所有權利。 28

Q

A

Q

A

Q

A

Q

A

商品要點建議使用多少字元？要不要寫滿呢？

要點最好清晰簡潔。一般建議您將所有五個要點（不是每個要點）的總長度控制在1,000個字元以
內。少於1,000個字元可以提高可讀性。

Listing顯示詳情頁已被刪除，提交相應的報告之後是否可以重新售賣呢？

注意事項建議放在「產品描述」裡。「商品要點（也稱商品要點）」的作用是傳達重要的商品功
能，只突出有關商品的重要資訊或特殊資訊。「產品描述」是商品功能更詳細的介紹，做為商品
要點的補充。

商品要點建議使用多少字元？要不要寫滿呢？

要看被刪除的原因是什麼。如果是因為侵權或不合規而被下架，則解決了侵權問題或修改了不合
規的內容後，可以重新銷售。如果是由於您的產品是禁售商品、受限產品或召回商品而被遮罩，
部分可以重新發佈（已遮罩的商品顯示在【管理庫存】頁面上的狀態為【非在售（已屏蔽）】。狀
態旁邊顯示紅色圖示，則此商品不得重新發佈，顯示黃色圖示，則可以重新發佈。）

請問產品是用 APP 控制的，主圖是可以放一個小小的手機嗎？

不可以。主圖片必須是實際商品的專業照片，不得展示無關配件或可能令買家產生困惑的道具。
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