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解構市場需求

深度產品分析

高效科學測品



在正式進入選品流程前，不妨先來解鎖兩大官方選品工具，為
選品做好準備工作！

亞馬遜機會瀏覽器：一款發掘海外消費者對新選品真實需求情
況的創意選品工具。

前往亞馬遜賣家平台，點擊「成長>機會瀏覽器」，在搜尋欄
輸入您的目標品類，得出目標市場。進一步探索使用該工具，
掌握一手消費需求。

亞馬遜選品指南針：提供目標品類各項數據指標及消費者的購
買偏好。

前往亞馬遜賣家平台，點擊「成長>選品指南針」，查看不同
類型的選品推薦、熱門客戶偏好和個性化的選品建議。

亞馬遜物流新品入倉優惠計畫
對於所有新加入亞馬遜物流且符合要求的父ASIN，免除多項倉
儲/清貨等費用，實現「選品無憂、測款無限」！

亞馬遜Vine計畫
Amazon Vine評論者發佈試用評論，助推新選品成功！

新賣家入門大禮包
真金白銀的品牌銷售額回饋和工具試用，讓選品測品低試錯成本。

Ready Go！
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手持通關法寶後，正式開始
選品三步驟吧！

選品指南針

機會瀏覽器



解構市場需求
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解構市場需求，好比外科手術。

如何做到精準切入外部環境機會點、做同
質化市場差異化賣點？

宏觀市場情況分析+精準品類競爭情況分析，
助您邁出選品通關第一步！



注意：
透過篩選器進行結果篩選，
您可以自己定義搜尋量、
銷量找到目標產品

透過亞馬遜機會瀏覽器：
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相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

框定分眾市場容量。去繁就簡，大數據助您理清思路

1. 透過機會瀏覽器上端搜尋欄中輸入您的目標品類，得出
目標市場。

2. 將過去360天或過去90天搜尋量從大到小排序，得出搜
尋量較大的潛力市場。

1.1 市場情況分析
市場脈絡枝葉繁多，著手點在哪裡？市場容量、增長率、銷量情
況和季節性趨勢都是您不可忽視的評估維度。有什麼辦法能一步
到位即能減輕海外數據收集難度，又能清晰梳理市場現狀、瞄準
未來？

01解構市場需求

結果篩選器

篩選結果



得出分眾市場平均銷量。市場潛力看得見，入局出局盡在掌
握
1. 透過機會瀏覽器上端搜尋欄輸入您的目標品類，得出目標

市場；
2. 透過比對不同分眾市場的平均售出商品數量，了解對應的

銷量情況。如圖中以「Notebook」搜尋詞為例，根據比
較不同分眾市場的搜尋量及平均售出數量，可以大致框定
不同分眾市場的銷量轉化情況。

框定分眾市場增長情況。增減數據不用算，市場基本盤一目了
然

1. 透過機會瀏覽器上端搜尋欄中輸入您的目標品類，得出目
標市場。

2. 將過去360天或過去90天搜尋量增長情況從大到小排序，得
出市場增長情況。
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相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

01解構市場需求



相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

判斷分眾市場季節性走向。掌握需求大趨勢，旺季不錯過

透過機會瀏覽器選定目標分眾市場後，可以在趨勢板塊查看
過去12個月商品搜尋量、商品數量、平均價格、搜尋轉化率
等指標，了解產品需求和供給的季節性變化。

如圖中進入「Notebook」分眾市場，能看到過去12個月中，
在7/8月和1月寒暑假臨近開學時會有流量高峰期，具有一定
的季節性，您可以根據數據提前進行備貨與促銷計畫。
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相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

透過亞馬遜選品指南針：

判斷分眾品類季節性走向。掌握分眾趨勢，備貨有成算
在「選品指南針>品類分析」選定目標網站、品類等分眾選項
後，您可以查看關鍵字維度分眾品類的過去12個月/6個月/30
天的商品售出數量及流覽量，判斷產品需求和供給的季節性變
化。

01解構市場需求

商品 搜尋詞 洞察 趨勢 賣家評論見解 測試版



使用機會瀏覽器進入目標分眾市場後，您可在商品板塊選擇按
照發佈日期或點擊比例排序，綜合比較該分眾市場新品點擊比
例情況，從而輔助判斷該分眾市場新手進入的難易程度。

在商品板塊，您還可以查看該分眾市場點擊比例排名靠前的
商品的平均買家評分和平均BSR（暢銷商品排名）情況。透
過更多維度了解目標分眾市場的熱賣商品情況，提供更多數
據參考維度。
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相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

透過亞馬遜機會瀏覽器：

判斷分眾市場新手友好度。輕鬆評估入局難易，前期投入有準備

如圖中進入「Notebook」分眾市場，您可以看到將點擊比例
按照從大到小排序後，點擊比例較高的商品發佈日期均距離現
在較遠，則說明新品可能相對較難進入。

01解構市場需求

1.2 品類競爭情況分析
在理清市場情況脈絡後，不要著急！想要全方位地解構市場需
求，還需解決品類競爭這一關卡。市場對新手的友好度有多少，
同品類市場內生存空間如何？亞馬遜為您帶來細緻數據！

商品 搜尋詞 洞察 趨勢 賣家評論見解 測試版

商品 搜尋詞 洞察 趨勢 賣家評論見解 測試版



相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

透過亞馬遜選品指南針：

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。
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判斷分眾品類新手友好度。掌握產品同質化程度，賦能差異化產
品打造。

在「選品指南針>品類分析」選定目標網站、品類等分眾選項後，
您可以查看關鍵字維度分眾品類的過去12個月/6個月/30天的賣
家數量、新品牌和新ASIN數量，框定該分眾品類的新手入駐情況。

透過亞馬遜機會瀏覽器：

篩選高潛力商品。權衡市場，找到「爆品」機會點

您還可以在洞察板塊，查看該分眾市場過往一年/90天/今天排名
前5名及前20名商品和品牌的點擊比例、平均暢銷商品排名、分
眾市場的平均銷售夥伴年齡，以及過往一年/半年的成功發佈的
商品數量，從而幫助權衡該分眾市場的新品入駐難度，獲取已入
駐銷售夥伴的情況概覽。

如圖中進入「WirelessEarbuds」分眾市場，透過查看商品
推廣的商品百分比占比，從近90和360天描述變化得出廣告
激勵程度。再結合Top5/Top20的商品點擊比例和品牌點擊
變化看競爭程度。

01解構市場需求

商品 搜尋詞 洞察 趨勢 賣家評論見解 測試版



深度產品分析

在第一步中，掌握市場狀況和競爭情況後，您可能已經
對所面臨的機會與挑戰均有所了解了！

現在，來到第二步！打鐵還需自身硬，不妨一起看看如
何選品才能在目標市場上擁有一席之地，並逐步占領品
類銷量高地吧！亞馬遜官方選品工具，助您輕鬆挖掘消
費需求、制訂定價方案！

PR
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Copyright © 2023 Amazon. All ringhts Reserved｜版權所有©2023亞馬遜，保留所有權利。



透過亞馬遜機會瀏覽器：

查看買家評論見解：挖掘消費者未被滿足的需求，助力產品升級

1. 透過在機會瀏覽器目標分眾市場的買家評論見解板塊，您可以
直觀了解到過往六個月時間段內的消費者對分眾市場商品的評分
和文字評論。進一步透過分析正面和負面評論摘要，您可以更深
入了解消費者通常喜歡或者喜歡該分眾市場商品的哪些特徵，從
而挖掘目前尚未被滿足的消費者需求，並且深入優化自身產品。

如圖中進入「KitchenOrganization」分眾市場後，您可以看到
在正向影響因素中，「StorageCapacity」和「Strong」的占比
較高，是買家最重要的產品購買決策因素，也說明目前這個分眾
市場的普遍產品都能做到了這兩點。在負向影響因素中，「
SmallerFit」和「ValueForMoney」的占比較高，說明這兩點是
值得賣家追蹤提升的特性。
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相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

02深度產品分析

2.1 消費需求挖掘
高潛力商品不僅是指當前已在亞馬遜上有高銷量的產品，更
指那些未被滿足的消費者需求。那麼，高潛力選品有哪些特
徵？是否有關鍵指標可以佐證？亞馬遜助您練就一雙「火眼
金睛」！

商品 搜尋詞 洞察 趨勢 賣家評論見解 測試版



2. 透過在機會瀏覽器目標分眾市場的買家評論見解板塊，您
還 可 以 查 看 買 家 評 論 對 星 級 評 定 的 影 響 。 如 圖 中 「
KitchenOrganization」分眾市場，從影響星級評論的主
題上看，在正向影響因素中，「StorageCapacity」、「
OrganizingCapa-bilities」和「Fitoverall」是買家給予正
向評論時最追蹤的產品優秀功能，且在分眾市場中排名前
25%的產品在前三大因素的表現較突出，說明這是這個品類
的 產 品 必 須 具 備 的 基 礎 功 能 。 在 負 向 影 響 因 素 中 ， 「
Strength」和「ZipperQuality」的影響因素比例較高，頂
部top25%的產品也有相同的表現，這是產品提升評分星級
需要優先改善的方向。

利用搜尋詞板塊：潛在商機一網打盡！

透過在機會瀏覽器目標分眾市場的搜尋詞板塊，您可以查看
搜尋的分眾市場單詞相關的分眾搜尋詞。透過按照搜尋量、
點擊比例、搜尋轉化率進行排序，可以獲取目標品類的高潛
力搜尋詞，從而優化自身產品關鍵字。此外，透過比較過去
360天及過去90天的搜尋詞趨勢變化，您還可以挖掘到近期
漲勢迅猛的關鍵字，提前捕捉到目標市場的新需求，從而搶
先滿足這些產品需求。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。
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商品 搜尋詞 洞察 趨勢 賣家評論見解 測試版



獲取各項產品指標：深入挖掘產品趨勢，制訂產品策略
透過在機會瀏覽器目標分眾市場的商品板塊，您可以點擊想
深入挖掘的具體產品，進一步了解該產品/ASIN在過去90天
的商品價格和優惠數據、平均費用、商品點擊量和趨勢、趨
勢動態折線圖，以及商品出現在哪些分眾市場等，從而借助
這些資訊來制訂或優化產品策略。
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相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

產品各項指標

產品趨勢動態

產品所在分眾市場

02深度產品分析



透過亞馬遜選品指南針：

挖掘高需產品具備的特徵：回歸關鍵指標，落實選品計畫
透過在「選品指南針>品類分析」的產品特徵趨勢模組查看目
標分眾品類的關鍵指標。您可以進一步挖掘消費者追蹤的各項
特徵的分眾需求量，如不同價格、圖案、套裝數量、寬度、顏
色、長度、重量、材質等指標的對應購買需求。

注意：上方篩選出來的不同分眾品類對應的產品特徵類型不盡
相同，選品指南針品類分析會呈現該關鍵字維度分眾品類的消
費者最關心的四個特徵維度。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

了解退貨相關指標：前期避雷，拒絕資源和成本浪費
透過在「選品指南針>品類分析」的產品表現模組的退貨率
及退貨原因占比分析，您可以輕鬆了解該關鍵字維度分眾品
類過往12個月/6個月/30天的退貨率情況及時間段內退貨的
各原因占比，分析該分眾品類消費者通常詬病的產品具備的
特徵，幫助您更好的優化自身產品。
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相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

框定高需求品類：先人一步拿捏消費偏好，確立目標人群，做
好產品和受眾定位
透過在「選品指南針>品類分析」的目標網站、類別、商品類
型、關鍵字分類節點四個維度進行篩選，您可以從柱狀圖的長
短框定高需求分眾品類。柱狀圖越長，則代表該分眾品類需求
量越大。
注意：該需求判斷標準來自包含銷售潛力、瀏覽量、搜尋購買
比在內的300多個需求因素的綜合考量。

02深度產品分析



透過亞馬遜機會瀏覽器：

同時，根據目標分眾市場的趨勢板塊，勾選平均價格折線圖，
您可以直觀了解到該分眾市場過往一年的平均價格走勢，為您
的全年上新訂價節奏做出參考。
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相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

框定分眾市場價格帶分佈：多種訂價參考，洞悉消費走勢，精準
制訂產品生命週期內的訂價策略

透過在機會瀏覽器搜尋分眾市場後，根據各個分眾市場的平均價
格和價格範圍，您可以初步框定目標分眾市場的價格帶分佈。

02深度產品分析

2.2 工具幫助訂價
您可能很難確定產品當前處於哪個階段，如何訂價才能獲取最大
的銷售利潤？消費者對該品類的價格接受度在多少？不必慌！依
然是機會瀏覽器和選品指南針，就能幫助您快速訂價、動態訂價，
訂準價格、收穫利潤。



透過亞馬遜選品指南針：
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相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

框定品類價格帶分佈。直擊品類數據，科學訂價

透過「選品指南針>品類分析」選定目標分眾品類後，查看產品
表現中的不同價格範圍訂單轉化率和產品特徵趨勢中不同價格區
別對應的產品需求量高低，這些數據同樣可以作為您的科學訂價
參考。

02深度產品分析



高效科學測品
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走好選品的最後一步，測品及其重要！前期透
過選品指南針和機會瀏覽器完成選品，現在大
家可以透過領取使用官方免費福利高效測品，
順利出單！



• 以上所有+

• 必須完成亞馬遜品牌註冊，且
須在上架首個可售ASIN6個月內
成為品牌所有者並獲得品牌代表
角色

上線日期:

亞馬遜物流新品入倉優惠計畫於2019年3月首次上線。2023新
版本將於2023年3月1日(太平洋時間)生效。
參與資格:
1. 已有亞馬遜物流（FBA）賣家必須註冊後才能加入(註冊連結)
2. 加入亞馬遜物流的新賣家（2023年3月1日或之後上架首個
可供購買ASIN的90天內創建首個FBA貨件）將自動加入本計畫

計畫福利：

賣家上線符合一定限制條件的新ASIN可獲得月度倉儲費、移除
費用和退貨費用等服務的限時費用減免優惠。適用於您符合條
件的亞馬遜物流（FBA）新父ASIN，不限量！

• 新加入亞馬遜物流
（FBA）的父ASIN

• 2023年3月1日(太平
洋時間)後發送到物流
配中心的ASIN

• 符合要求的產品類別
的ASIN*

美國

日本

英國

法國

德國

義大利

西班牙

免費倉儲、
免費退貨處
理、免費移
除（批次清
倉僅限於美
國網站）

• 以上所有+

• 賣家為品牌所有者
的品牌ASIN

平均10%
銷售額回饋
（日本平均
5%）

Copyright © 2023 Amazon. All ringhts Reserved｜版權所有©2023亞馬遜，保留所有權利。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

賣家參與資格 ASIN參與資格

• Amazon 配送（FBA）賣家

• 庫存績效指標分數（IPI）為400
分或以上，或者尚未獲得IPI分
數（向物流配送中心發送新
ASIN時）的賣家才有資格參與
該計畫。

• 專業賣家

3.1 FBA新品入倉優惠計畫

自2023年3月1日（太平洋時間）起，亞馬遜物流新品入倉優惠
計畫再次升級，福利不斷加碼，最高平均享10%的銷售額回饋！
不管您是新賣家還是老賣家，如果您準備上新又擔心測款成本高，
都可以透過此項福利並降低測試新品的潛在風險和成本。

03高效科學測品



更高回饋

3. 高效測品
官方福利助您高效測品
FBA新品入倉優惠計畫福利再升級！

批次清貨服務讓賣家可以
回收過剩和買家退回庫存
的資金，節省倉儲費。該
福利僅適用於美國站點。

在一定時間內免收每個符合條
件父ASIN特定數量商品的月度
倉儲費。

標準尺寸產品的返還時
效和庫存免費時效從90
天提升至120天。

美國站及歐洲五大站銷
售額回饋從平均5%提高
到10%

免除退貨處理費

在亞馬遜物流中心
收到首件商品後的
6個月內，每個父
ASIN的前20件商
品免除退貨處理費！

Copyright © 2023 Amazon. All ringhts Reserved｜版權所有©2023亞馬遜，保留所有權利。

上新
冗銷
餘售

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

最高平均10%銷售額回饋

更長時效 更多數量

註冊通全球

賣家只需註冊一次，
即可在其擁有有效
帳戶的新選品的每
個站點自動享受亞
馬遜物流新品入倉
優惠計畫的優惠。

標準尺寸產品的返還，免
倉儲費和移除費數量上限
從50件提升至100件。

免除倉儲費
（日本站平均5%銷售額回饋）

完成品牌註冊的品牌所有者，
針對符合要求的亞馬遜物流

（FBA）新父ASIN按月提供
最高平均10%的銷售額回饋。

免費批量清貨（僅限美國
站）

免除庫存移除費

在一定時間內免收每個符合
條件父ASIN特定數量商品的
庫存移除費。

03高效科學測品



相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

您可以透過亞馬遜物流新品入倉優惠計畫控制台查看計畫詳情，
包括您的註冊狀態和資格、已註冊的ASIN、銷量和已節省的費用，
以及其他已獲取優惠的使用情況。

賣家簡介 產品刊登資訊 示例信息

• 英國站FBA賣家小明

• 註冊ABC品牌獲得品牌主身份

• 銷售數據線新品

• 註冊加入了亞馬遜物流輕小商品計畫

• 註冊加入了亞馬遜物流新品入倉優惠計畫

• 尺寸：19.80x9.60x1.10cm

• 重量：20g

• 數量：1個ASIN，50件units

• 單價：£8.99

• 小明發送50件商品入倉到英國亞馬遜物流中心

• 商品在亞馬遜物流中心存放了30天

• 30天內若干買家一共下單購買45件商品

• 小明從亞馬遜物流中心移除了5件商品

亞馬遜物流新品入倉優惠計畫+輕小計畫示例

您還可以透過同時加入亞馬遜物流輕小商品計畫，省上加省！

亞馬遜物流新品入倉優惠計畫案例
FBA測新品原來可以低至0成本！

Copyright © 2023 Amazon. All ringhts Reserved｜版權所有©2023亞馬遜，保留所有權利。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。

賣家簡介 產品刊登資訊 示例信息

• 美國站賣家小明

• 新加入FBA的賣家

• 註冊ABC品牌獲得品牌主身份

• 銷售鞋靴

• 註冊加入了亞馬遜物流新品入倉優惠計畫

• 尺寸: 12.5英尺 x 9.7 英尺 x 4.9 英

尺

• 重量: 2.6 磅

• 數量:1個ASIN，50件units

• 單價:$100

• 小明發送50件商品入倉到美國亞馬遜物流中心

• 商品在亞馬遜物流中心存放了30天

• 30天內若干買家一共下單購買12件商品

• 其中一名買家退回2件商品

• 小明從亞馬遜物流中心批量清貨了1件商品，運送

到美國當地的某個地址

註冊加入亞馬遜物流新品入倉優惠計畫後
FBA月度倉儲費 $ 0
FBA批量清貨費 $ 0
FBA退貨處理費 $ 0

FBA配送費
$ 0
(12件品牌商品銷售額$1200，鞋靴品類回饋
10%共回饋$120可用於抵扣FBA配送費)

共計 $ 0

使用FBA銷售該商品*
FBA月度倉儲費 $ 12.89
FBA批量清貨費 $ 0.60
FBA退貨處理費 $ 12.36

FBA配送費
$ 76.68
(該產品尺寸配送費單價為$6.39，按銷售總件
數12件配送費計算)

共計 $ 102.56

使用FBA銷售該商品*

FBA月度倉儲費 £ 0.41

FBA庫存移除費 £ 0.20

FBA配送費
£ 81.45
(該產品尺寸配送費單價為£1.81，按銷售總件數45件
配送費計算）

共計 £ 82.06

註冊加入亞馬遜物流輕小商品計畫後

FBA月度倉儲費 £ 0.41

FBA庫存移除費 £ 0.20

FBA配送費
£ 46.35
(該產品尺寸配送費單價為£1.81，按銷售總件數45件
配送費計算）

共計

£ 46.96

註冊加入亞馬遜物流新品入倉優惠計畫後

FBA月度倉儲費 £ 0

FBA庫存移除費 £ 0

FBA配送費
£ 5.89
(45件品牌商品銷售額£404.55，電腦配件品類回饋
10%，共回饋£40.46可用於抵扣FBA配送費）

共計 £ 5.89

03高效科學測品



即刻加入Vine計畫，快速獲取首評，賦能選品測款！

Copyright © 2023 Amazon. All ringhts Reserved｜版權所有©2023亞馬遜，保留所有權利。

Vine計畫為新選品上線帶來更高流量、更低試錯成本、
更多優化空間：

03高效科學測品

3.2 亞馬遜Vine計畫
亞馬遜Vine計畫是亞馬遜向品牌賣家開放的一款評論管理工具，
可以幫助賣家為商品獲得優質評論。參與亞馬遜Vine計畫的賣
家可以免費提供商品，供亞馬遜精心挑選的Amazon Vine評論
者（也稱為Vine Voice，Vine發言人）領取和試用，快速獲取
真實可靠的商品評論，從而幫助更多買家了解產品並做出購買
決策。可謂是新品上線的測款神器！

1. 提高流量和轉化率：90%的買家會閉讀商品評論，並影響
他們的購買決定參與亞馬遜Vine計畫最高能帶來30%的銷
售提升*

2. 快速獲得可信評論：一般情況下，評論者會在領取商品後
平均17天內發佈Vine評論，可以幫助賣家樹立商品知名度*

3. 更好地優化產品：在上線初期即可收到詳實的商品回饋，
從而及時對商品進行針對性的改進，更精準吸引買家

*亞馬遜內部數據研究|Amazon Internal Studies

加入條件

1. 須為亞馬遜美國、英國、法國、德國、義大利、西班牙、日
本站的亞馬遜品牌註冊賣家（即BrandOwner角色的賣家）。

2. 符合要求的商品須為：

• 商品詳情頁面評論少於30條

• 處於「全新未使用產品（New）」狀況

• 商品為亞馬遜物流（FBA）配送，並有可用的FBA庫存
• 非成人用品/數位軟體或應用程式

• 配有標題、圖片和描述的商品

• 在註冊時已發佈的商品，而非待發佈商品



2. 在註冊搜尋框中輸入您要註冊的ASIN，選中並設定數量
（每個ASIN最多30個），點擊提交

3. 追蹤進度，在控制台中查看ASIN是否被領取、評論是否被發
佈

如何啟用Vine計畫？

1. 登入亞馬遜賣家平台，點擊「廣告」>「Vine」，進
入Vine頁面

Copyright © 2023 Amazon. All ringhts Reserved｜版權所有©2023亞馬遜，保留所有權利。
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適用站點：美國、日本、英國、法國、德國、義大利及西班牙
站點。

適用賣家：2023年3月1日（太平洋時間）或之後發佈第一
個可供購買的 ASIN 的專業賣家（Professional 
Sellers）。

任務時長：基於第一個可供購買的 ASIN 的發佈時間計算。
禮包福利：1.首年或首100萬美元品牌商品成交額5%回饋[1]

2.200美元亞馬遜評論管理工具（Vine）優惠
3.200美元亞馬遜跨境物流服務優惠
4.50美元亞馬遜商品推廣廣告折扣券
5.50美元亞馬遜優惠券費用誘惑

[1]注意：一個新賣家在單站點最高可獲5萬美金回饋，最多可以享受歐美日三次全套新賣家入門大禮包福
利，符合條件的品牌所有者最高可獲15萬美金回饋！現有賣家在上述站點開設新業務也可享受此
福利。

*包含200美元Vine計畫優惠。

**包含100美元亞馬遜合作承運人費用優惠或200美元亞馬遜跨境物流服務優惠，賣家可選擇使用亞
馬遜合作承運人，亞馬遜跨境物流服務或亞馬遜跨境承運夥伴方案（SEND），運送庫存至亞馬遜
物流中心，以獲取相應的優惠。

任務1：品牌主6個月內完成品牌註冊

福利：
• 首年或首100萬美元品牌商品成交額5%回饋
• 200美元亞馬遜評論管理工具(Vine)優惠*

任務2：90天內運送庫存至亞馬遜物流中心
（按FBA貨件創建日計算90天）

福利：
• 最高200美元入庫運輸費優惠**
• 自動加入亞馬遜新品入倉優惠計畫

任務3：90天內使用亞馬遜商品推廣
創建一個廣告活動

福利：

• 50美元亞馬遜商品推廣廣告折扣券

任務4：90天內使用亞馬遜優惠券

福利：
• 50美元亞馬遜優惠券費用優惠

Copyright © 2023 Amazon. All ringhts Reserved｜版權所有©2023亞馬遜，保留所有權利。

相關資訊及建議僅供參考。亞馬遜不保證數據或計算的準確性，也不保證公司遵循選品法所產生的任何特定結果。
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3.3 新賣家入門大禮包
在新賣家入門大禮包（New Seller Incentives）中，亞馬遜基於
數據分析，結合過往成功賣家的經驗，為新賣家提供一系列起步
階段的官方操作建議，並提供相應的費率優惠，為賣家降低採取
這些操作的風險及成本，助力賣家實現銷售快速增長。眾多優惠
福利及工具，可供賣家快速實現新品測款、上線營運。

任務詳情：



消費趨勢及選品推薦

除了選品方法和福利之外，您還可以在這裡獲取最新的海外消費
趨勢介紹及各網站最新選品資訊，全面構建您的選品知識網。

點擊下方連結立即查看全球消費趨勢與選品工具
https://gs.amazon.com.tw/category

Copyright © 2023 Amazon. All ringhts Reserved｜版權所有©2023亞馬遜，保留所有權利。
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https://gs.amazon.com.tw/category?ref=as_tw_ags_hnav_selection


產品合規指南

您可以透過「合規性參考」這樣一個「品類合規寶典」工具查
詢在亞馬遜銷售的高風險產品類型，比如兒童玩具、吹風機、
燈具、充電寶等的合規要求和解決方案。它可以幫助您在計畫
上架新品和拓展品類的階段，就了解到相關的目標市場的合規
政策，並提供合規服務商資訊的合規解決方案。

您只需要選擇出境國、目的國、商品類型。2023年「合規性參
考」將新增【生產者責任延伸EPR】和【歐盟商品安全法規GP】
等，目的國也會擴展到更多國家。

賣家平台，【管理您的合規性】>【關鍵字/
選擇商品類型/HS代碼搜尋】三種方式查詢
商品。

入口
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*掃描QR Code獲
得更多資訊

附錄02
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